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PlasticsEurope Deutschland e. V. ist der Verband der Kunststofferzeuger
in Deutschland. Er ist Teil der paneuropdischen Organisation PlasticsEurope.
Frankfurt am Main ist Sitz der Region Central Europe. Sie ist eine der fiinf
Regionen von PlasticsEurope, zu ihr gehdren Deutschland, Estland, Lettland,
Litauen, Osterreich, Polen, die Schweiz, die Slowakische Republik, Slowenien, die
Tschechische Republik und Ungarn.

PlasticsEurope unterhalt Zentren in Briissel, Frankfurt, London, Madrid, Mailand
und Paris und kooperiert eng mit anderen europdischen und nationalen Kunst-
stoffverbanden. Seine mehr als 100 Mitgliedsunternehmen produzieren mehr
als 9o Prozent der Kunststoffe in den 28 EU-Mitgliedsstaaten und Norwegen,
der Schweiz und der Tiirkei. Die europdische Kunststoffindustrie leistet einen
wesentlichen Beitrag zum Wohlstand in Europa, indem sie Innovationen
Realitdt werden ldsst, die Lebensqualitat verbessert und Ressourceneffi-
zienz und Klimaschutz ermoglicht.












Vorwort

Dialog

PlasticsEurope Deutschland ist ein wichtiger Teil des paneuropdischen
Verbands der Kunststofferzeuger und als Verband der Kunststofferzeuger in
Deutschland gleichzeitig auch Teil des Verbands der Chemischen Industrie.
Die direkte Integration in das europdische Netzwerk auf der einen und die
enge Zusammenarbeit mit dem deutschen Chemieverband auf der anderen
Seite er6ffnen hervorragende Moéglichkeiten, die allen Stakeholdern niitzen.
Der Verband ist ein gefragter Gesprachspartner: fiir die eigenen Mitglieder
und ebenso fiir Politik, Offentlichkeit, Wissenschaft und Medien, gerade weil
er iiber den Tellerrand schaut und lokale, regionale, europdische sowie globale
Faktoren mit einbezieht und zueinander in Beziehung setzt. So wird ein breit
gefiihrter, faktenbasierter und vor allem glaubwiirdiger Dialog moglich, zu
dem wir Sie herzlich einladen.



Dr. Riidiger Baunemann
Hauptgeschaftsfiihrer
PlasticsEurope Deutschland e. V.



Vorwort

Kunststoff nachhaltig? Na klar!

Kunststoff ist ein herausragendes Material, ohne das unsere Welt sehr viel armer
ware. Und: Kunststoff ist der Werkstoff der Nachhaltigkeit. Je mehr eingesetzt
wird, umso besser, denn umso mehr Energie und Ressourcen werden gespart.
Das klingt zundchst paradox, ist es aber keineswegs. Das zeigt das Beispiel Ver-
packungen. Wiirde hier Kunststoff durch Packlosungen aus anderen Materialien
ersetzt, wire dies alles andere als umweltfreundlich, denn die Masse der ent-
sprechenden Verpackungen im Schnitt ware um einen Faktor 3,6 hoher, der
Energieverbrauch wiirde um den Faktor 2,2 steigen, die ausgestoRenen Treib-
hausgase um einen Faktor 2,7. Es gibt zahllose innovative Beispiele dafiir, wie
Kunststoffe Energie und Ressourcen sparen oder vollig neue Moglichkeiten
eréffnen, etwa im Automobilbau, im Bereich Bauen und Wohnen, der Medizin-
technik oder der alternativen Energieerzeugung. Nicht zu vergessen: Nachhal-
tigkeit hat eine 6kologische, eine 6konomische und eine soziale Komponente.
Die Kunststoffindustrie leistet zu allen dreien ihre Beitrage. Unser Geschafts-
bericht stellt hierzu einige aktuelle Beispiele vor.
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Erfolgreiche Verbandsarbeit braucht verlassliche Grundlagen.
Die Qualitdt der von uns erhobenen Daten, die fachliche Auswer-
tung 6ffentlicher Statistiken und das Formulieren von Prognosen
machen PlasticsEurope Deutschland heute zu einem weithin aner-
kannten Ansprechpartner in Sachen Kunststoffmarktdaten. Ein
Beispiel ist die Consultic-Studie zu Produktion, Verbrauch und
Verwertung von Kunststoffen, die hohe Reputation bei Industrie,
Verwaltung, Politik und weiteren Stakeholdern genief3t.

Die Statistikprodukte, die nicht allein den deutschen Markt
betrachten, sondern auch Europa und die Welt, werden in
Zusammenarbeit mit der deutschen und der europaischen
Marktforschergruppe von PlasticsEurope, den regionalen
Verbandsteilen, dem VCI und anderen Verbinden entlang der
Wertschopfungskette erstellt.”




Kunststoff, Werkstoff des

21. Jahrhunderts,

weil mit Kunststoff aus Ideen Realitdt
wird. Modernes, ressourcenschonendes
Bauen, Wohnen, Verpacken, Kommuni-
zieren, moderne Mobilitat, Medizin,
Sport und Freizeit waren ohne Kunst-
stoff undenkbar.
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Produktion und Umsatz Kunststoffproduktion und Umsatz mit Kunststoff

Die Kunststoffproduktion schrumpfte in  in Deutschland 2014

Deutschland im Jahr 2014 um 2,5 Prozent

auf 19,4 Millionen Tonnen. Der Umsatz Produktion in Mio. t Umsatz in Mrd. Euro

stieg im gleichen Jahr um ein Prozent auf
30

27 Milliarden Euro.
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Kunststoff, Werkstoff des

21. Jahrhunderts,

weil gerade das Thema Energieeffizienz
ein Kunststoffthema ist. Insbesondere
beim Ddmmen von Hausern helfen Iso-
lierungen und Fenster aus Kunststoff,
ein Vielfaches dessen an Energie zu
sparen, was zu Herstellung und Verar-
beitung notig war. So wird auch der
Ausstof3 von Klimagasen deutlich
reduziert.
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AuBBenhandel

Aus Deutschland exportiert wurden 2014
12,6 Millionen Tonnen Kunststoff im Wert
von 23,5 Milliarden Euro. Das Mengen-
plus lag bei 3,2 Prozent, das Plus im Wert
bei 2,7 Prozent. Importiert wurden 8,8 Mil-
lionen Tonnen im Wert von 15,1 Milliar-
den Euro. Das Mengenplus lag hier bei
3,4 Prozent, das Plus im Wert bei 2,7 Pro-
zent. Der AuRenhandelsiiberschuss er-
reichte 3,8 Mio. Tonnen oder 8,4 Mil-
liarden Euro.

Export von Kunststoff aus Deutschland 2014 (Tonnage)

72,1% — EU 28

11,5 % —> Restl. Europa

5,1 % — Amerika
12,6 Mio. t

1,7 % — Afrika
F 9,4 % — Asien

0,2 % —> Australien

Import von Kunststoff nach Deutschland 2014 (Tonnage)

87,6 % — EU 28

3,8 % — Restl. Europa
2,4 % > Amerika

6,1 % —> Asien



Kunststoff, Werkstoff des

21. Jahrhunderts,

weil Sport ohne Kunststoff heute prak-
tisch undenkbar ist. Ohne Kunststoff
keine Inlineskates, kein Kunstrasen,
kein moderner Lauf-, Kletter- oder
FuBballschuh, kein Surf- oder
Snowboard ...
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Kunststoffhandelsstrome: Export aus und Import nach Deutschland 2014
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Kunststoff, Werkstoff des

21. Jahrhunderts,

weil Kunststoff so effizient verpackt.
Wiirden Lebensmittel und Konsum-
gliter statt mit Kunststoff mit anderen
Materialien verpackt, wdre der Ver-
packungsverbrauch fast viermal mal
so hoch.
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Kunststoffhandelsstrome Deutschland 2010-2014
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Kunststoff, Werkstoff des

21. Jahrhunderts,

weil auch die Kunststoffverwertung
immer besser wird: Die Verwertungs-
quote 2013 betrug 99 %. Dabei wurden
41 % werkstofflich, 1 % rohstofflich
und 57 % energetisch verwertet.
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Einsatzgebiete von Verbrauch von Kunststoff-Werkstoffen in Deutschland

Kunststoff

Rund 35 Prozent des in Deutschland 35 % — Verpackung
eingesetzten Kunststoffs geht in den 24 % = Bau
Verpackungsbereich, 24 Prozent in den A A nraeline

Baubereich, zehn Prozent in die Auto- .
6 % - Elektro/Elektronik

mobilbranche und sechs Prozent in die

% H h
Elektro-/Elektronikindustrie. 3% = Haushaltswaren

4% - Mobel
3% - Landwirtschaft
2% = Medizin

13 % — Sonstiges

Quelle: PlasticsEurope Deutschland e.V./
Consultic. .



Zustimmung zur Industrie/
Zustimmung zum Werkstoff
Kunststoff und die Kunststoffindustrie
genieBBen in der Bevdlkerung hohes
Ansehen, wie die Ergebnisse reprasen-
tativer Umfragen beweisen Ctecheider

(Globaleinschatzung Kunststoffindus-
trie bzw. Kunststoff positiv, in %).
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Die Kunststoffindustrie in Deutschland

Zahl der Unternehmen Beschiftigte in 1.000 Umsatz in Mrd. Euro

insgesamt ca. 3.300 insgesamt ca. 369 insgesamt ca. 92
ca. 200 ca. 38 ca. 27
ca. 250 ca.28 ca.z
ca. 2850 ca. 303 ca. 58

Kunststofferzeugung
Kunststoff- und Gummimaschinen
B Kunststoffverarbeitung






Verbindungsbiiro Berlin

Kein Auto fahrt mehr ohne Kunststoff. Kein Flugzeug hebt
ohne Kunststoff ab. Energieeffizient leben in Mega-Stadten,
Bauen ohne Kunststoff? Heute nicht mehr vorstellbar. Ddm-
men oder Leichtbau mit modernen Werkstoffen, auch rege-
nerative Energieerzeugung mit Windradern oder Solarzellen
oder eine gute Gesundheitsversorgung, die dltere Menschen
oder Pflegebediirftige unabhangiger von immer knapperem
Pflegepersonal machen kdnnte, braucht mehr, nicht weniger
Kunststoff. Kunststoff ist der Schliissel zum Erfolg. Und ja,
auch wir in Deutschland miissen unsere Beitrdge fiir den
Fortschritt und die Losung der grolen Menschheitsfragen
leisten.

Kunststoff, der Werkstoff des 21. Jahrhunderts, ist im Grund-
satz ein Alleskdnner. Selbstverstdndlich muss nicht alles,
was geht, auch gemacht werden — doch vieles, was technisch
moglich und wirtschaftlich sinnvoll ware, kann nicht gemacht
werden, wenn wir nicht miteinander reden. Ein konkretes
Beispiel: Frither wurden PVC-Fenster mit heute nicht mehr ge-
brauchlichen Stabilisatoren ausgeriistet. Was soll jetzt mit
Fenstern geschehen, die nach einer Nutzungsdauer von 30,
40, 50 Jahren ausgebaut werden? Unsere Meinung ist: Sie ge-

horen nicht auf die Deponie. Wenn die Stoffstrome sauber
und die Materialien zum Recycling geeignet sind, sollten aus
alten wieder neue Fenster werden diirfen. Neue Fenster mit
Additiven, die in Neuware eigentlich nicht mehr eingesetzt
werden? Muss man sich also zwischen der SchlieBung von
Kreisldufen und dem Ausschleusen unerwiinschter Stoffe
entscheiden? Wir méchten mit den Behdrden, mit den gesell-
schaftlichen Gruppen, mit der Politik dariiber nachdenken,
wie mit den Stoffen der Vergangenheit in der Kreislaufwirt-
schaft der Zukunft verantwortlich und pragmatisch umgegan-
gen werden kann.

Die Kunststofferzeuger haben ein klares Bild von der Zukunft.
Als Kunststofferzeuger im Rahmen der Wertschépfungskette
an Losungen mitzuwirken ist eine der zentralen Aufgaben un-

serer Advocacy-Arbeit.

Michael Hillenbrand, Verbindungsbiiro Berlin
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Mensch und Umwelt

~Mensch und Umwelt” heifRt der technische Geschaftsbereich des
Verbands. Produktsicherheit und Nachhaltigkeit stehen im Fokus.

Die Arbeit ist gekennzeichnet von Netzwerken und dem Dialog mit
verschiedenen Akteuren und interessierten Kreisen im Bereich
von Politik und Verwaltung, mit Wissenschaft und Instituten und
in der Wertschopfungskette up- wie downstream.

Wichtiges Ziel der Arbeiten ist es, die jeweilige Faktenbasis zu

erarbeiten und Losungen bzw. Handlungsoptionen in aktuellen
Fragestellungen zu entwickeln.




Kunststoff, Werkstoff des

21. Jahrhunderts,

weil die Kunststoffindustrie sichere
Arbeitspldtze mit Zukunft bietet: 2014
beschaftigten rund 3.300 Betriebe in
Kunststofferzeugung, -verarbeitung
und -maschinenbau rund 369.000
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.
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Mensch und Umwelt

Spotlight Netzwerke im Bereich
Verbraucherschutz

Die Arbeiten zu Kunststoff im Bereich Verbraucherschutz sind
vielfdltig und herausfordernd zugleich. Zahlreiche Akteure
aus der Kunststoffwertschopfungskette mit der Chemie, den

Kunststoffverarbeitern sowie Vertretern spezifischer Produkt-

anwendungen handeln in verbraucherrelevanten Bereichen
gemeinsam mit Akteuren aus Politik und Verwaltung oder
Wissenschaft und Forschung. Runde Tische mit Wirtschaft
und Verwaltung sind wichtige Akteursplattformen, in denen

Standards, Kriterien und Leitlinien fiir Kunststoffanwendun-
gen entwickelt werden. Zu den Themenbereichen gehdéren u.a.

Bedarfsgegenstande, Kunststoffe im Lebensmittel- und im
Trinkwasserkontakt sowie auch am Bau, Nanoanwendungen
bis hin zu stoffrechtlichen Anforderungen im Rahmen der
REACh- und CLP-Verordnungen auf europdischer Ebene, in
der Central Region und nicht zuletzt auch in Deutschland.

Mehr Informationen zum Thema:
Dr. Sabine Lindner, sabine.lindner@plasticseurope.org
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Wo ist eigentlich wie viel
Kunststoff drin?
Beim Airbus A380-800 machen

Faserverbunde bereits etwa 25 % des
Materials aus. Fiir die Zukunft geht
man davon aus, dass dieser Anteil auf
40 % steigen wird. Kleine Flugzeuge
kdnnen schon heute fast vollstdandig
aus Kunststoff im Verbund mit Glas-
oder Kohlefasern gefertigt werden.
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Mensch und Umwelt

Spotlight Klimaschutz

—In Sachen Klimaschutz hat Deutschland fiir das Jahr 2020 Gesetzgebung geregelt. Aufgrund der spezifischen nationalen
das Ziel, die Treibhausgasemissionen um 40% gegeniiber MaBinahmen der Emissionshandelssektoren leistet der Ver-
1990 zu senken. Mit dem Aktionsprogramm Klimaschutz hat band intensive Koordinationsarbeit fiir die kunststofferzeu-
die Bundesregierung zusatzliche Manahmen identifiziert, gende Industrie in Deutschland und Europa.

um die ehrgeizigen Ziele zu erreichen.
Mehr Informationen zum Thema:
— Gebdudesanierung: Eine zentrale Manahme ist die Gebdu-  Dr. Tina Buchholz, tina.buchholz@plasticseurope.org

desanierung, da immerhin 40% des Primarenergieverbrauchs
auf den Gebdudebereich entfallen. Hier konnen Kunststoffe
klimaschonende Beitrdage leisten, z.B. bei Fensterrahmen
oder der Warmeisolierung von Dachern, Kellerdecken, Fassaden
und Rohrleitungen. Deshalb unterstiitzt PlasticsEurope im
Rahmen der europdischen Initiative Renovate Europe das
europdische Ziel zur Steigerung der Sanierungsrate des
Gebdudebestands von derzeit ein auf drei Prozent bis 2020.

— Emissionshandel: Nationale KlimaschutzmaBnahmen liefern
jedoch nur dann einen zusatzlichen Klimaschutzbeitrag, wenn
sie auflerhalb der Emissionshandelssektoren Industrie und
Energieerzeugung liegen. Diese sind durch europdische
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Wo ist eigentlich wie viel
Kunststoff drin?

Ein moderner Fuf3ball, wie er in den
Bundesligastadien (und daher oft auch
in der Kreisliga) rollt, besteht nahezu
vollstandig aus Kunststoff.
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Mensch und Umwelt

Spotlight Ressourceneffizienzpotenziale
durch Kunststoff

Kunststoffe sind ressourceneffiziente Werkstoffe. Die jlingste
Studie der Gesellschaft fiir Verpackungsmarktforschung (GVM)
zeigt, dass 2013 durch die Innovationsleistung der Kunststoff-
industrie knapp eine Million Tonnen Kunststoffverpackungen
gespart wurden, ohne bei den essenziellen Schutz- und Con-
venience-Funktionen Kompromisse machen zu missen. Diese
Studie sowie auch weitere Untersuchungen wie etwa von
denkstatt/Wien, die den hohen Nutzen der Kunststoffanwen-
dungen nicht nur im Verpackungsbereich, sondern auch in
anderen Sektoren wie Bau, Automobil oder Elektro/Elektronik
belegen, sind von hoher Relevanz fiir eine faktenbasierte
Diskussion mit Politik und Verwaltung. 2015 wird etwa das
Programm fiir Ressourceneffizienz der Bundesregierung, sog.
ProgRess, {iberarbeitet. Es gilt, vorhandenes Wissen und
Erfahrungen zu nutzen und Chancen der Ressourceneffizienz
durch Kunststoffanwendungen wahrzunehmen.

Mehr Informationen zum Thema:
Dr. Ingo Sartorius, ingo.sartorius@plasticseurope.org
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Wo ist eigentlich wie viel
Kunststoff drin?
Die Miilltonne selbst besteht zu fast

100 % aus Kunststoff. Und die Verwer-
tung von Kunststoffmiill ist in Deutsch- [
land vorbildlich. Mehr dazu in der
»Consultic-Studie®.




Mensch und Umwelt

Spotlight Kunststoff am Lebensende -
an der Spitze der Verwertungsleistung

Die aktuelle Consultic-Studie zu Produktion, Verbrauch und Ver-

wertung von Kunststoff in Deutschland zeigt, dass 99 Prozent
aller Kunststoffabfalle verwertet wurden. Das ist beispielhaft
fuir ganz Europa. So schopft Kunststoff auch am Lebensende

sein Potenzial zur effizienten Nutzung materieller wie ener-

getischer Ressourcen aus.

Verzahnung in der Wertschopfungskette: Kernpunkte des be-
wahrten Kooperationskonzepts des Verbands sind die gemein-

samen Arbeiten in der Kunststoffwertschopfungskette sowie
mit VCl und BDI fiir die Entwicklung eines von der Wirtschaft
getragenen Konzepts fiir das von der Bundesregierung vor-
gesehene Gesetz zur Wertstofferfassung. Weitere Koopera-
tionen sind etwa der Dialogkreis der Wirtschaftsvereinigung
Kunststoff mit dem Bundesverband Sekundarrohstoffe und
Entsorgung (bvse), das Expertenforum des Fraunhofer IPA,
die Mitwirkung beim bvse-Altkunststofftag, die internationale
VDI-Konferenz Kunststoffrecycling, die Mitgestaltung der Slo-
wenisch-Kroatischen Regierungskonferenz unter Einbindung

der Europdischen Kommission und einiges mehr. Der Verband
arbeitet mit weiteren Akteuren wie Wissenschaft und Ver-
waltung eng zusammen. Beispiele: die 2014 fertiggestellten
UFOPLAN-Studien des Umweltbundesamts von u.e.c. Berlin
in Kooperation mit dem Wuppertal-Institut zur Entwicklung
von Instrumenten und Manahmen zur Steigerung des Ein-
satzes von Kunststoffrezyklaten oder von BiPRO zur Ermitt-
lung POP-haltiger Abfallstrome und deren Recycling.

Mehr Informationen zum Thema:
Dr. Ingo Sartorius, ingo.sartorius@plasticseurope.org
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DIESE ORGANISATIONEN HABEN SICH 2UR BODT 2015 ZUSAMMEN-
GETAN, UM FUR MEHR GEWASSERSCHUTZ 2U WERBEN:

MENSCH, NATUR UND UMWELT BILDEN EINE EINHEIT.
UMSO WICHTIGER IST ES, DASS GERADE BACHE, FLUSSE, SEEN
UND MEERE NICHT M MOLL ERSTICKEN.
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atzs ange auch ls fnachste und prsereste Nogictket gesehen, den
hsationsmi osaunerden, MGl Meer s alo kel neues Phénore.
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bellten Orgarisaonen und Vertinde wilhrend der bot 2015 aufmerk-
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Jangen. Besonders augenli und auh esonders bedenk
Y ind aber o Kunststoffabfalle, gerade i Wasse, e weggewor
Pastiite, o achiosins Wasser gonorfene Flasche kan ensto
abon, Fische, o 5chn Plasthschnion vrfangen, Seesigel i
Pasticalhen im Bauch, i Bider onnt joder.Und i alermelstan
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Mensch und Umwelt

Spotlight Miill im Meer — null Pelletverlust

— Die Kunststofferzeuger in Deutschland haben im Rahmen tausch mit Verwaltung und Wissenschaft und beteiligt sich
der Responsible-Care (RC)-Initiative der Chemischen Industrie bei Netzwerken und Veranstaltungen in der Central Region
das Projekt ,,Null Pelletverlust“ implementiert. Es ist in das und in Europa.
jahrliche RC-Reporting integriert und wird durch einen un-
abhingigen Auditor, den TUV Rheinland, zertifiziert. — Es geht nur gemeinsam: Alle miissen an einem Strang ziehen,

um dem Problem der Vermiillung der Meere wirksam zu be-

— Positionspapier: PlasticsEurope Deutschland hat sich zu- gegnen. Und auch der Einzelne ist gefordert. PlasticsEurope
sammen mit den Branchen Chemie (VCI) und Kosmetik (IKW) hat diese Botschaft immer wieder verbreitet, so auch auf dem
iber Abfalle und kleine Partikel, sog. Mikrokunststoffe, in der Gemeinschaftsstand zum Thema Gewadsserschutz wahrend
Meeresumwelt positioniert. Um fiir das komplexe Themen- der ,,boot 2015*.
feld Marine Litter gezielt Losungsansatze entwickeln zu kénnen,
gilt es, die verschiedenen Aspekte einzeln zu beleuchten. Mehr Informationen zum Thema:

Dr. Ingo Sartorius, ingo.sartorius@plasticseurope.org

—Global Declaration: Fehlen passende Entsorgungsstrukturen,
landet Mill Giberall — und am Ende auch im Meer. Deshalb
werden Anstrengungen und Maflnahmen wie etwa die
»Global Declaration“ gegen Meeresmiill, der Wissenstransfer
von heutigen Deponieldndern hin zu Verwertungslandern,

Information und Aufklarung, Dialog und Kooperation weiter-
gefiihrt und intensiviert. PlasticsEurope steht eng im Aus-

37



Wo ist eigentlich wie viel
Kunststoff drin?

Ein Mittelklassewagen enthélt etwa
15 % Kunststoff.
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Mensch und Umwelt

Spotlight ,,Science Driving Consumer
Protection: How Plastics Deliver*

Die Konferenz von PlasticsEurope brachte Ende 2014 Ver-
treter der Industrie, von Behdrden und Forschungsinstituten
zusammen, die sich iber Aspekte des Verbraucherschutzes,
das Vorsorgeprinzip und europdische Rahmenregelungen aus-
tauschten und miteinander sachlich diskutierten. Ahnliche,
ebenfalls sehr erfolgreiche Konferenzen hatte PlasticsEurope
zuvor bereits in Briissel und Wien aktiv mitgestaltet.

Mehr Informationen zum Thema:
Dr. Sabine Lindner, sabine.lindner@plasticseurope.org

Spotlight nachhaltige Rohstoffe — INRO

Die Initiative der Bundesregierung zur nachhaltigen Rohstoff-
bereitstellung fiir die stoffliche Biomassenutzung (INRO-Ini-
tiative) flankiert den auf deutscher und europédischer Ebene
beschlossenen Aufbau einer Biodkonomie. Teilnehmer aus
Unternehmen, Verbdnden, Regierungsorganisationen und NGOs
haben Nachhaltigkeitskriterien fiir den Anbau von Pflanzen
erarbeitet, die stofflich genutzt werden. Dariiber hinaus wur-
den Zertifizierungssysteme identifiziert. Die INRO-Kriterien
wurden erfolgreich in die deutsche und europdische Diskussion
eingebracht und mit anderen Projekten vernetzt, Pilotprojekte
wurden angestoflen und zurzeit wird in einem ,,Anwender-
forum* die praktische Anwendung erprobt.

Mehr Informationen zum Thema:
Dr. Sabine Lindner, sabine.lindner@plasticseurope.org
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Information und Kommunikation

Nur wer fragt, bekommt Antworten.

Das gilt auch umgekehrt: Nur wer antwortet, wird auch gefragt.
Wir sind sicher, dass unser Werkstoff und unsere Industrie Teil der
Losung sind, nicht Teil des Problems. Dariiber wollen wir mdglichst

viele Menschen informieren.

Wir wollen gefragt werden, und wir wollen Antworten liefern.
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Fufiball-WM-Star

Kunststoff
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Information und Kommunikation // Presse und Medien

Die Kommunikationsarbeit des Verbands ruht auf drei Sdulen:
Presse- und Medienarbeit, Networking und Jugend- und Schul-
arbeit. Klassische Medienarbeit mit dem Beantworten von
Presseanfragen, Versand von Presseinformationen und dem
Schreiben von Namensbeitragen ist Tagesgeschaft beim Ver-
band der Kunststofferzeuger. Entsprechend erschienen 2014
zahlreiche Artikel aus der Feder des Verbandsvorsitzenden,
der Geschéftsfuihrer und weiterer Mitarbeiter. Hinzu kamen
Redaktionsbesuche bei Zeitungen und Zeitschriften, um die
Journalistinnen und Journalisten aus erster Hand zu informie-
ren. Zur FuBball-WM schniirte der Verband ein dickes Paket
von Mafnahmen mit Kooperationen, Flyern, Vortrdgen, Pra-
sentationen und Direktmailings, um die tiberragende Rolle,
die Kunststoff heute im Sport spielt, deutlich zu machen. Der
Online-Auftritt unter plasticseurope.org griff das Ereignis
ebenso auf wie viele andere aktuelle Themen und wirkte so
als Multiplikator.

Ebenfalls zum Pflichtprogramm gehoren Presseveranstaltun-
gen wie der Fachpressetag der Central Region, ein Termin, der
seit mehrals 15 Jahren gesetzt ist. 2014 kamen 20 Journalisten
aus Osterreich, Polen, Tschechien, Ungarn und Deutschland

nach Frankfurt, um sich zu informieren. Auch das jahrliche
Wirtschaftspressegesprach am Rande der Mitgliederversamm-
lung von PlasticsEurope Deutschland e.V. in Leverkusen stief3
auf gute Resonanz.

| 'f,:',r]f—l
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Von der Kunst der Stoffe
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Information und Kommunikation // Jugend- und Schularbeit

»Kunos coole Kunststoff-Kiste“, der Experimentierkoffer fiir
Grundschulen, ist seit 2001 der Renner unter den Schul-
materialien. 500 Mal ging Kuno allein 2014 an Grundschulen,
sodass die Gesamtzahl nun bei iiber 11.000 Koffern liegt. Da
das Arbeiten mit dem Primarstufenprogramm noch besser
klappt, wenn die Lehrerinnen und Lehrer Seminare dazu be-
sucht haben, bot PlasticsEurope in Zusammenarbeit mit Kul-
tusministerien, Verbdnden und Netzwerken auch 2014 seine
leider fast immer Gberbuchten ,,Train-the-Trainer“-Veranstal-
tungen zu Kuno an. Kuno informiert seine Fans tibrigens auch
direkt via Facebook. Und da Kuno in Deutschland so erfolg-
reich ist, hat er mit ,,Plastek* in Polen und ,,Plasty“ in Italien
inzwischen zwei kleine Briider bekommen.

In 15., vollig tiberarbeiteter und modernisierter Auflage er-
schien 2014 das Buch fiir die Sekundarstufe ,,Kunststoffe —
Werkstoffe unserer Zeit“. Mehr als 5.000 Exemplare wurden
im Jahresverlauf von Schulen angefordert. Auch Unterneh-
men, Universitaten und andere Forschungseinrichtungen nutzen
es inzwischen gerne. Zudem wurden fiinfhundert Kunststoff-
Probensammlungen an Schulen abgegeben. Ebenfalls zur
Jugendarbeit gehoren die Jugendpressekongresse, bei denen
jeweils 100 junge Entscheider von Profijournalisten ange-
leitet werden. PlasticsEurope informierte dort tiber die Rolle
der Kunststoffe in Sachen Nachhaltigkeit.
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Information und Kommunikation // Networking

Die Sponsoringinitiative Team Kunststoff engagiert sich seit
mehr als 15 Jahren gezielt fiir den Erfolg. Zum Team gehdren
die Nationalmannschaften im Kanurennsport und Kanusla-
lom, Nachwuchssegler und Ruderinnen. PlasticsEurope tiber-
nimmt mit der Initiative gesellschaftliche Verantwortung und
hilft, den geférderten Sportlern im internationalen Wettbe-
werb eine faire Chance zu er6ffnen. Die inzwischen 45 olym-
pischen und paralympischen Medaillen bei den Spielen von
Sydney 2000 bis London 2012 ebenso wie zahllose Welt- und
Europameistertitel, die Athletinnen und Athleten des Teams
Kunststoff geholt haben, beweisen: Erfolg braucht Engagement.

Die Sponsoringinitiative Team Kunststoff erschopft sich kei-
neswegs im Bekleben von Booten. Bei zahlreichen Terminen
von der Ruderregatta auf dem Rotsee lber die Kanu-EM in
Brandenburg, den Weltcup in Augsburg bis zur ,boot“ in
Diisseldorf war der Verband vor Ort, um sein Engagement zu
erldutern. Zudem sind Sportlerinnen und Sportler des Teams
bei Terminen wie dem ,vorwarts“-Sommerfest in Berlin gerne
mit dabei, um das Team zu reprdsentieren. Ein besonderes
Highlight war 2014 der Auftritt des Olympia-Bronzemedaillen-
gewinners von London, Hannes Aigner, in der ARD-Sendung
»Klein gegen grof3“. Der Slalomkanute im Team-Kunststoff-
Boot erreichte dabei {ber fiinf Millionen Zuschauer. Eben-
falls dringend erwdhnenswert: Die ,,Recykling Rejs 2014, bei
der der polnische Umweltaktivist Dominik Dobrowolski in
17 Etappen von Warschau bis zur Kanu-EM in Brandenburg
paddelte, um fiir mehr Verwertung zu werben.
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Information und Kommunikation // Networking
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Gut-togather

wponsored by

PlasticsEurope

50



Information und Kommunikation // Networking

Kunststoffe sind die mit Abstand am besten untersuchten ;
Werkstoffe unserer Zeit — aber dennoch gibt es immer wieder . . { :
gesundheitliche Bedenken und Befiirchtungen in der Offent- Kunststoff. Werkstoff des
lichkeit, flackern immer wieder Diskussionen auf. In diesem 21. Jahrhunderts
Spannungsfeld bewegte sich die internationale Konferenz
»Science Driving Consumer Protection: How Plastics Deliver®
in Berlin. Die von PlasticsEurope organisierte Veranstaltung
baute inhaltlich und konzeptionell auf d@hnlichen Events in
Briissel und Wien auf, insbesondere indem sie sich nicht al-
lein auf die Vortrdage konzentrierte, sondern ausreichend
Raum lief fiir den intensiven Dialog und die kontroverse
Diskussion.

Unterstiitzung durch den Verband gab es unter anderem

auch fiir das Get-together der Consense, der internationalen
Fachmesse fiir nachhaltiges Bauen, und fiir den Deutschland-
tag der Jungen Union.

' Kunststoff
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Der paneuropdische Verband der Kunststofferzeuger

PlasticsEurope, der Verband der Kunststofferzeuger, ist einer der fiihrenden europdischen Wirt-
schaftsverbdnde. Er unterhilt Zentren in Briissel, Frankfurt, London, Madrid, Mailand und Paris und
kooperiert eng mit anderen europdischen und nationalen Kunststoffverbianden. Seine mehr als 100
Mitgliedsunternehmen produzieren mehr als 90 Prozent der Kunststoffe in den 28 EU-Mitglieds-
staaten sowie Norwegen, der Schweiz und der Tiirkei.

(Central [ Ibérica Mediterranean  North  [West T

Germany Spain Italy United Kingdom France

with with with with with

Austria Portugal Bulgaria Denmark Belgium
Czech Republic Croatia Finland Luxembourg
Estonia Cyprus Ireland Netherlands
Hungary Greece Norway

Latvia ENE! Sweden

Lithuania Turkey

Poland Romania

Slovakia

Slovenia Brussels
Switzerland Headquarters
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Die Region Central Europe

PlasticsEurope ist in fiinf Regionen aktiv. Die nach Bevolkerungszahl und Wirtschaftskraft grofte
der Regionen ist die Central Region. Sie wird von PlasticsEurope Deutschland e.V. betreut und von
Frankfurt aus koordiniert. Zur Region gehoren elf Linder: Deutschland, Osterreich, Polen, die
Schweiz, Slowenien, die Tschechische und die Slowakische Republik sowie Ungarn und seit 2010
auch die baltischen Linder Estland, Lettland und Litauen.

Neben Deutschland verfiigen mit PlasticsEurope Austria auch Osterreich und mit PlasticsEurope
Polska auch Polen iiber eine eigene, etablierte Verbandsstruktur. Kooperationsabkommen sichern
die Zusammenarbeit mit Organisationen in den weiteren Landern der Region.
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Vorstand PlasticsEurope Deutschland e. V.

Dr. Josef Ertl
Vorsitzender

Dr. Haakan Jonsson
Beisitzer

Senior Vice President, Head Innovation
Business, Unit Polycarbonates
Bayer MaterialScience AG

Dr. Andreas Meier
Beisitzer

Vorsitzender der Geschéftsfiihrung
Solvay GmbH

Dr. Jorg Schottek
Beisitzer

Vorsitzender der Geschéftsfiihrung
Albis Plastic GmbH

Gregor Hetzke

Stellvertretender Vorsitzender bis 05/2014
Sprecher der Geschéftsfiihrung

Evonik Industries AG

Tassilo Bader
Stellvertretender Vorsitzender

Dr. Melanie Maas-Brunner
Beisitzerin
Senior Vice President Performance

Materials Europe
BASF SE

Hartwig Meier

Beisitzer

Leiter Product & Application Development
Semi-Crystalline Products

Lanxess Deutschland GmbH

Dr. Jiirgen Stebani
Beisitzer

CEO
polyMaterials AG

Rainer Grasmiick
Schatzmeister

Kerstin Meckler
Beisitzerin

Leiterin Unternehmenskommunikation
Borealis AG

Dr. Michael Pack
(kooptiert)

Mitglied der Segmentleitung
Performance Polymers
Evonik Industries AG

Dr. Jiirgen Volker
Beisitzer

Geschaftsfiihrer
Dow Deutschland Anlagenges. mbH

Stand: 15.4.2015.
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Geschaftsfihrung PlasticsEurope Deutschland e. V.

Hauptgeschéftsfiihrung

Dr. Riidiger Baunemann, Hauptgeschaftsfiihrung

Anja Ziegler

Information und Kommunikation Verbindungsbiiro Berlin

Michael Herrmann, M. A., Geschaftsfiihrer Michael Hillenbrand, Dipl.-Geograf
Sven Weihe, M. A.
Andrea Herbst Mensch und Umwelt

Tanja Riihl

Dr. Ingo Sartorius, Geschéftsfiihrer
Dr. Tina Buchholz

Dr. Sabine Lindner

Sylvia Schotz

Markt und Wirtschaft
Dipl.-Volkswirt Claus J. Simon

Carolina Hupfer, M.SC.
Nicole Giffel, Dipl.-Geografin

Stand: 15.4.2015.
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Ilhre Ansprechpartner in Frankfurt und Berlin

Dr. Riidiger Baunemann

Hauptgeschaftsfihrer

Tel.: +49 (69) 2556-1359

E-Mail: ruediger.baunemann@plasticseurope.org

Dr. Tina Buchholz

Geschéftsbereich Mensch und Umwelt
Tel.: +49 (69) 2556-1483

E-Mail: tina.buchholz@plasticseurope.org

Nicole Giffel

Geschéftsbereich Markt und Wirtschaft
Tel.: +49 (69) 2556-1310

E-Mail: nicole.giffel@plasticseurope.org

Andrea Herbst
Geschéftsbereich Information und Kommunikation

Tel.: +49 (69) 2556-1304
E-Mail: andrea.herbst@plasticseurope.org
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Michael Herrmann

Geschaftsfiihrer GB Information und Kommunikation
Tel.: +49 (69) 2556-1306

E-Mail: michael.herrmann@plasticseurope.org

Michael Hillenbrand
Berliner Biiro

Tel.: +49 (30) 200599-15
E-Mail: michael.hillenbrand@plasticseurope.org

Carolina Hupfer

Geschéftsbereich Markt und Wirtschaft
Tel.: +49 (69) 2556-1439

E-Mail: carolina.hupfer@plasticseurope.org

Dr. Sabine Lindner

Geschéftsbereich Mensch und Umwelt
Tel.: +49 (69) 2556-1308

E-Mail: sabine.lindner@plasticseurope.org



Ihre Ansprechpartner in Frankfurt und Berlin

Tanja Riihl

Geschdftsbereich Information und Kommunikation
Tel.: +49 (69) 2556-1303

E-Mail: tanja.ruehl@plasticseurope.org

Dr. Ingo Sartorius

Geschaéftsfiihrer GB Mensch und Umwelt
Tel.: +49 (69) 2556-1309

E-Mail: ingo.sartorius@plasticseurope.org

Sylvia Schotz

Geschaftsbereich Mensch und Umwelt
Tel.: +49 (69) 2556-1360

E-Mail: sylvia.schoetz@plasticseurope.org

Claus-Jiirgen Simon

Leiter Geschdftsbereich Markt und Wirtschaft
Tel.: +49 (69) 2556-1311

E-Mail: claus.simon@plasticseurope.org

Sven Weihe

Geschéftsbereich Information und Kommunikation
Tel.: +49 (69) 2556-1307

E-Mail: sven.weihe@plasticseurope.org

Anja Ziegler

Assistentin der Hauptgeschaftsfiihrung
Tel.: +49 (69) 2556-1300

E-Mail: anja.ziegler@plasticseurope.org
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Die Mitglieder von PlasticsEurope Deutschland e. V.

e Akzo Nobel Functional Chemicals GmbH, Greiz

e Albis Plastic GmbH, Hamburg

e Allod Werkstoff GmbH & Co. KG, Burgbernheim

e Arkema GmbH, Diisseldorf

e Baerlocher GmbH, Miinchen

e Basell Polyolefine GmbH, Wesseling

e BASF SE, Ludwigshafen

e BASF Performance Polymers GmbH, Rudolstadt

e BASF Personal Care and Nutrition, Diisseldorf/Monheim
e Bayer AG, Leverkusen

e Bayer MaterialScience AG, Leverkusen

¢ Biesterfeld Plastic GmbH, Hamburg

e Borealis Polymer GmbH, Burghausen

e Chemson GmbH, Kéln

e Chemtura Organometallics GmbH, Bergkamen

e Clariant Produkte (Deutschland) GmbH, Gersthofen
e DBH Osthandelsgesellschaft mbH, Berlin

e Deutsche Infineum GmbH, K&ln

e Dow Deutschland Anlagenges. mbH, Schwalbach

e Dow Olefinverbund GmbH, Merseburg

e Dow Wolff Cellulosics GmbH, Walsrode

e DSM Deutschland Sales Offices GmbH, Diisseldorf

Emery Oleochemicals GmbH, Diisseldorf

Evonik Industries AG, Essen

ExxonMobil Chemical Central Europe A division of ESSO
Deutschland GmbH, Koln

Galata Chemicals GmbH, Lampertheim

Huckfeldt & Thorlichen GmbH & Co., Tornesch
Huntsman Advanced Materials (Deutschland) GmbH & Co.,
Bergkamen

IKA Innovative Kunststoffaufbereitung GmbH & Co. KG,
Wolfen

INEOS K&ln GmbH, K6ln

INEOS Vinyls Deutschland GmbH, Wilhelmshaven
Kisuma Chemicals BV, Veendam

Lanxess AG, Kéln

Nabaltec AG, Schwandorf

polyMaterials AG, Kaufbeuren

Rohm and Haas Europe Trading ApS, Schwalbach
Sabic Deutschland GmbH, Diisseldorf

Sasol Germany GmbH, Hamburg

Solvay GmbH, Hannover

Solvin GmbH & Co. KG, Rheinberg

Ticona GmbH, Kelsterbach



Die Mitglieder von PlasticsEurope Deutschland e. V.

e UL International TTC GmbH, Krefeld

e Versalis Deutschland GmbH, Eschborn
¢ Vestolit GmbH & Co. KG, Marl

e Vinnolit GmbH & Co. KG, Ismaning

e Wacker Chemie AG, Miinchen

Auf3erordentliche Mitglieder

Forderverein WIP-Kunststoffe e. V.
kunststoffland NRW e. V.

Norddeutsches Kunststoffnetzwerk NORKUN
PlasticsEurope Austria

Polykum e. V.

Fordergemeinschaft fiir Polymerentwicklung und
Kunststofftechnik in Mitteldeutschland

WAK — Wissenschaftlicher Arbeitskreis Kunststofftechnik

Stand: 15.4.2015.
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